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WISSEN FUR KREATIVUNTERNEHMER

Profitieren Sie mit lhrem Unternehmen von den regelmaRigen Veranstaltungen fir
Selbststandige und Kreativunternehmer, bei denen Experten zu relevanten Themen zur
geschaftlichen Entwicklung Rede und Antwort stehen. Treffen Sie Gleichgesinnte zum
Erfahrungsaustausch und erweitern Sie so lhr berufliches Netzwerk!

THEMEN und TERMINE - jeweils 18:00-20:00 Uhr (Einlass ab 17:45 Uhr)

Lean Prototyping von Geschaftsideen
Mock-ups, Tests und Dummies - wie testet man mittels
der Methode des lean Prototyping seine Geschéftsidee
und erspart sich Kosten und zeitaufwéndige Markttests?
Kim Korber (KNOWHOW NETWORKS GMBH)

Steuerwissen fiir Kreativunternehmer

Was missen Kreativunternehmer bei der Besteuerung
von Umsétzen und Ertrdgen, bei der Buchhaltung und
bei Angestellten beachten? Ein Uberblick iiber die
steuerlichen Pflichten und typische Fehler.

Dr. Christian Lendewig & Jirgen Jaschke

(sidekick Steuerberatungsgesellschaft mbH)

Corporate Design, Corporate Identity,

Branding

Welchen Nutzen hat ein Corporate Design fiir ein
Unternehmen? Was ist eine Corporate Identity?
Und warum ist ein Logo noch keine Marke?

Ein Uberblick iber die Mdglichkeiten einer strate-
gischen Designentwicklung.

Thorsten Haus (BRANDIFF)

Kostenfreie Teilnahme nach vorheriger Anmeldung unter:

Di 23.06.2015

Verhandlungsstrategien anhand von

Filmbeispielen

Knifflige Verhandlungssituationen und fatale Verhand-
lungsfehler, analysiert anhand von Filmbeispielen.
Anja Henningsmeyer (hessische Film- und Medien-
akademie - hFMA)

Erfolgreiche Selbstvermarktung

Wie arbeiten Kreativunternehmer strukturiert am
Aufbau und der Sicherung ihres Unternehmens: vom
kreativen Prozess iiber die Markt- und Wettbewerbs-
analyse bis zur Preisstellung und zum Vertrieb.

Dr. Bettina Broxtermann (Kunst- & Unternehmens-
beratung)

Text macht Sinn

Im Kampf um die Aufmerksamkeit von Kunden spielen
Texte, Inhalte, Stories die entscheidende Rolle. Welche
Funktion erfiillt guter Text in Print und Web?

Wie muss die Kundenansprache sein, damit die
Botschaft riiberkommt?

Andrea Scheurle (TEXTundTV)
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[MAINRAUM] - Griinderhaus Kreativwirtschaft...Griinden, Netzwerken und Entwickeln.
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